
Están de acuerdo con 
que Twitter les mantiene 
enganchados a los 
programas de televisión. 
(+36% frente a otras redes sociales)

Están de acuerdo con 
que Twitter les permite 
ser parte de la 
conversación. 
(+65% frente a otras redes sociales)

¿Cómo complementa 
Twitter la experiencia 
televisiva?
Aquí te traemos los principales insights 
para entender el complemento entre 
Twitter y la televisión y cómo las marcas 
pueden amplificar sus mensajes en la 
plataforma vinculándose al mejor 
contenido deportivo de los más de 200 
partners premium de contenido.

Están de acuerdo que 
les permiten disfrutar 
más de los programas de 
TV 

62% 

Twitter & TV 
En colaboración con The Cocktail Analysis y Fluzo 

#WHATSHAPPENINGSPORTS

Twitter complementa la experiencia televisiva mejor 
que otras redes sociales

65%  
Descubrieron nuevos contenidos de 

TV a través de Twitter que no 
pudieron encontrar en otro lugar

Casi 1 de cada 3  
Comienza a ver contenido de TV 
nuevo porque lo descubrieron en 
Twitter

75%  
Dicen que Twitter les permite 
mantenerse actualizados sobre 
los programas que están viendo

62%  
Asegura que Twitter les 
permite conectarse con  

otros fans

Más de 1 de cada 3  
Le gusta  recomendar programas de 

que han visto en Twitter

61% 

53% 

Ver la TV con 
Twitter es 
mejor 

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España | 
Muestra: usuarios de Twitter (n= 607) vs Total (n=1202)


Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España | 

Muestra: usuarios de Twitter (n= 607) vs Total (n=1202)


Otras redes sociales: Facebook, Instagram, Pinterest, Youtube, TikTok

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España | 

Muestra: usuarios de Twitter (n= 607) vs Total (n=1202)


Otras redes sociales: Facebook, Instagram, Pinterest, Youtube, TikTok



#WHATSHAPPENINGSPORTS

Twitter & TV 
En colaboración con The Cocktail Analysis y Fluzo 

Twitter es el medio preferido para 
ver videos sobre contenidos de 
televisión frente a otras redes 

Comedias 77%vs 62%  

Programas de TV 75%vs 57% 

Deportes 75%vs 66%

Noticias 71%vs 49%

Hobbies 69%vs 53%

Series, pelis 66%vs 54%

Twitter es el medio 
preferido para ver videos 

sobre contenidos de 
televisión frente a otras 

redes sociales

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España

Muestra: usuarios de Twitter (n=607) vs Total (n=1202)


Considerando el contenido de TV ¿Hasta qué punto les gusta ver videos sobre los programas 
en Twitter? (vs otras redes sociales) 

Otras redes sociales: Facebook, Instagram, Pinterest, Youtube, TikTok

La gente viene a Twitter para ver lo que está pasando 

+107% +21% +86% +60%
Es más probable que 

confíe en Twitter para 
noticias y eventos 

(vs otras redes sociales)

Es más probable que 
confíe en Twitter para 

series y películas  
(vs otras redes sociales)

Es más probable que 
confíe en Twitter para 

deportes 
(vs otras redes sociales) 

Es más probable que 
confíe en Twitter para 

programas de TV 
(vs otras redes sociales) 

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España | 

Muestra: usuarios de Twitter  (n=607) vs Total (n=1202)


Otras redes sociales: Facebook, Instagram, Pinterest, Youtube, TikTok 

#WHATSHAPPENINGSPORTS



Twitter & TV 
En colaboración con The Cocktail Analysis y Fluzo 

Entre los usuarios más 
activos de Twitter 
expuestos a un partido de 
La Liga

96% 
Vio el partido de La Liga y 
utilizó Twitter durante el 
mismo

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; 
Diciembre 2020; España | Muestra: Twitter Heavy users 

(n=131);Audiomatching (n=221)

66%

41%

IMAGEN DE MARCA

TV & TWITTERTV ONLY

+25p.p.

Fuente: The Cocktail Analysis + Fluzo + Netquest; ‘Twitter & TV’; Diciembre 2020; España 

Muestra: Recuerdo de campaña de TV (n=519) vs Recuerdo de campaña de TV & Twitter (n=32)* 

*small base


Entre los usuarios que recordaron tanto los 
anuncios de  TV como los anuncios de 
Twitter, la imagen de marca mejoró 
significativamente (+25 p.p.) frente a los 
que solo recordaban los de TV.

#WHATSHAPPENINGSPORTS


